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A Research on Blue Jeans Culture in the Context of Globalized Fashion
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0Z

Kiiresellesme, arada tlke sinirlari kalmaksizin gerek ekonomik, gerekse kiiltiirel olarak tim dinya
tilkelerinin birbirlerini etkilemeleri anlamina gelmektedir. Kiiresellesmenin en ¢ok kendini gosterdigi ve
ayn1 zamanda tek tiplesmeyi destekleyen en biiyiik sektérlerinden biri moda sektoriidiir. Moda, teknolojinin
gelismesiyle, medya ve Kkitle iletisim arag¢larimin diinya iizerinde her gegcen giin biraz daha fazlalagsmasiyla
yayginlagmigtir. Blucinin ya da tlkemizdeki yaygin adiyla kotun tarihi gelisimine bakildiginda da her
zaman rahathgin, 6zgirligiin ve popiiler kiiltiiriin simgesi oldugu goriilmektedir. Yillar i¢inde kiiresellesen
diinyada degisen, gelisen blucin modasiyla 6zellikle gencler arasinda ilging bir dil olusmus, gencler kendilerini
blucinleriyle ifade etmiglerdir. Bu makalede, giiniimiizde kargilagtigimiz kiiresellesme kavrami ile bu
kavramin giyim kusam ve moda tizerindeki etkileri, popiiler kiiltiriin bir simgesi ve kendine has dili olan
blucin 6rnegi ile irdelenmeye ¢aligilmigtar.
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ABSTRACT

Globalization means that all of the countries on the world affect each other like there are no borders
between them in both economical and cultural ways. Fashion is one of the biggest sector that support
uniformity most and at the same time show effects of globalization. Dissemination of fashion is achieved with
the development of technology and increasing of the mass media communication on the world. Blue jean, it is
also called “kot” in Turkey, became a symbol of the popular culture, freedom and comfort even in its historical
development. With the verified and developed blue jean fashion there is a special language between young
people and they represent their feelings with blue jeans. This study is focused on the globalization and its
effects on the dress-finery and fashion with the blue jeans which is one of the symbols of the popular culture.
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ni kullanmig ve globallesme kavraminin,
ulkelerin, tiilke gruplarinin ve bloklarinin

Kiiresellesme Nedir?
Hemen hemen her giin cesitli sekiller-

de diinyanin kiiresellestigi ve bundan ne
sekilde etkilendigimizi anlatan haberler,
makaleler, reklamlarla, v.b. kargilagsmak-
tayiz. Irdeleyecegimiz konuda kullanaca-
gimiz terimlerin anlamlarini daha iyi an-
layabilmek icin bunlar1 incelememiz bizim
icin yararh olacaktir. Kiiresellesme ya da
baska bir deyisle globallesme kavramini
cesitli kaynaklardan yararlanarak acik-
lamaya calisirsak kargimiza su tamimlar
cikmaktadir:

Kiiresellesme, online Tirk Dil Kuru-
mu sozliginde “Kiresellesmek durumu,
globallesme” olarak tanimlanmigtir. Meh-
met Orhan makalesinde, kiiresellesme ye-
rine ayni anlama gelen globallesme terimi-

sinirlarinin kaldirilmasi ve biitiin piyasala-
rin birlesmesi olarak tanimlamigtir ( 2003:
17). Gokalp Ilhan kiiresellesmeyi, “Genel
olarak diinyanin tek bir cografi mekan
olarak algilanabilecek olciide kiiguldiugi,
icinde sosyal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel
degerlere, diisiincelere ve bilgilere ulusla-
rarasi bir boyut kazandirdig olduk¢a genis
ve tartigmali bir kavram” olarak tanimla-
mistir (2008: 1). Kuresellesme ile birlikte
diinya kiiciilmiig, ekonomik faaliyetler ge-
niglemis, uluslar birbirlerine yakinlagmis,
kiltirel hayat tek tiplegsmistir (Yilmaz vd.
2008: 15). Bir baska kiiresellesme tanimi
da Giddens tarafindan yapilmigtir: “20.
yuzyilda bati biitiinlesmesinin bir sonucu
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olarak goriillen ve mekansal olarak uzak
yerlesim bolgelerinde meydana gelen ye-
rel olusumlarin birbirlerini etkilemeleri ve
bunun sonucunda diinya ¢apinda toplum-
sal iligkilerin yogunlagsmasidir” (Aktaran
Ilhan 2008: 2).

Bu tanimlardan da anlasilacag: gibi
kiiresellesme ya da globallesme, arada
iilke simirlarn kalmaksizin ekonomik, sos-
yal, siyasal ve kiiltiirel olarak tim diinya
ulkelerinin birbirlerini etkilemeleri anla-
mina gelmektedir. Kiiresellesme kavra-
minin ortaya ¢ikardigi en 6nemli kiiltiirel
sonug, teknolojinin her gecen giin biraz
daha gelismesi, kolay ulagim ve medya-
nin da etkisiyle insanlarin yeme, i¢me,
eglenme, giyim anlayiglarinin ilke siniri,
din, dil, irk gozetmeden tektiirlesmesi ve
diinya tizerinde bir ayniligin s6z konusu
olmaya baglamasidir. Buna popiiler kilti-
riin etkisi de diyebiliriz. Diinya tizerinde
hakimiyet saglayan, “Belli bir dénem i¢in
gecerli olan, hizli tiretilen ve hizh tiiketilen
kiiltiirel 6zelliklerin biitini” olarak tanim-
lanan popiiler kiiltiir (Online TDK Sézliik),
ozellikle gen¢ nesiller tizerinde etkili ol-
maktadir. Bir bagka popiiler kiiltir tanimi
da Erdogan vd. tarafindan “Kiiltiirel ‘sey-
lerin’ teknolojik araglarla tiretimi ve genig
is bolumi etrafinda kurulan kapitalist mal
tretimi, pazarlamasi, dagitimi ve tiikketimi
bicimlerine dayanan bir kiltir” seklinde
yapilmistir (2005: 34). Ozellikle teknolojik
tum gelismeleri ¢ok yakindan takip eden
geng nesilin bu aynilig1 yadirgamadan uy-
gulamasi ilging bir grup psikolojisinin var-
ligin1 da yansitmasi ag¢isindan 6nemlidir.
Kendisinin 6zgiin oldugunu diisiinen ama
belli bir moda akimimi takip ederken mil-
yonlarca insandan biri haline gelen gencler
popiiler kiiltiirden en ¢ok etkilenen grubu
temsil etmektedirler. Bir gruba ait olmak,
digerleri tarafindan kabul gérmek bu yas
grubu genclerin yasadig1 ortak duygudur.
Gengler kimlik olustururken, cevresiyle ve
onlarin kendileri hakkindaki diisiinceleriy-
le fazlasiyla ilgilidirler. Popiiler, bagsarili
kisilere ya da arkadas cevresine ykiiniir-
ler ve onlar gibi olmak isterler; onlar1 her

acidan taklit etmeye calisirlar (Yoriikoglu
1987: 92, Varig 1963: 51). Giiniimiuzdeki
teknolojik gelismeler genclerin bu egilimi-
ni daha da kolaylastirmistir. Internet, bil-
gisayarlar ve gorintiili telefonlarla zaman
ve mekan kavrami ortadan kalkmig, diinya
uzerinde gerceklesen her olay herkes tara-
findan aninda goriilebilir ve uygulanabilir
héale gelmistir. Boylece gencler arasindaki
etkilesim daha da hiz kazanmigtir. Bu et-
kilesime hem olumlu hem de olumsuz y6n-
den bakmak miimkiindiir. Diinyayla bii-
tinlesme anlaminda bakildiginda olumlu
bir gelisme, ama gelenek goreneklerimizi
ve kendimize ait degerleri korumamiz an-
laminda bakildiginda ise olumsuz bir ge-
lisme olarak goriilebilir (Mutlu 2005: 326).
Bu noktada belirlememiz gereken bizim
kendi kiltirtimiiz agisindan nasil bir tavir
alacagimizdir. Iyi bir planlama ile baskin
kiltirlerin kullandiklar1 yontemler kul-
lanilarak kendi kiiltiirel degerlerimiz tim
diinyaya tanitilabilir.

Televizyon ve internet araciligiyla
aninda haberlesme ve insanlar arasi, daha
da ileri boyutuyla kiiltiirler arasi etkilesim
gerceklesmektedir. Kitle iletisim araglariy-
la olusturulan bir kiiltir yani “kitle kilti-
ri” olugsmakta, bu da tektiirlesmeye sebep
olmaktadir. Kitle kiiltiirii, Erdogan vd. ta-
rafindan, “Kitle tiretimi yapan bir endiis-
triyel yapinin yarattigi materyal yasami
gerceklestirme ve bu gerceklestirmenin bi-
ligsel ve diisiincesel bicimidir” seklinde ta-
nimlanmigtir (2005: 21). Medyanin, basinin
ve reklamlarin roli bunda cok buytktir.
“Kitle iletigsim araclari, 6zellikle geleneksel
kiltirlerde bireysel bilincin olugsmasinda
ve yeni kiiltiirel edimlerin topluma empoze
edilmesinde 6nemli bir rol iistlenir” (Or¢an
2008: 92-93). Bir basgka deyisle, “Kitle ile-
tisim aracglar insanlar1 egitmek, bilgilen-
dirmek isglevinin yani sira ayni zamanda,
kiiresel sermayenin kapitalist pazar iligki-
lerine doniik yapisini destekleyen yayinlar
yaparak kitleleri yonlendirmek islevine de
sahiptirler” (Sahin 2005:159).

Kiiresellesme stirecinde dikkat ceken
bir bagka nokta da Avrupa kiiltiirtine kars:

http://www.millifolklor.com

187



Milli Folklor, 2010, Y1l 22, Say1 86

Amerikan kiiltirinin daha baskin oldugu
ve Avrupali ilkelerde dahi kiiresellesme-
nin Amerikan kiiltiirii ve triinleriyle ger-
ceklestigidir. Bunun en biiyiik sebebi ise,
Amerikan tretim sisteminin kitleyi yani
herkesi hedeflemesi, Avrupa iiretim siste-
minde ise aristokrat ve elit tabakanin he-
defleniyor olmasidir (Or¢can 2008: 26-27).
Bu gercegi, Amerika Birlesik Devletleri
tarihinde “Americanization Era” (Amerika-
lilagtirma Doénemi) olarak adlandirilan do-
nemde belirlenen felsefeye baglayabiliriz.
Amerikan tarihine baktigimizda iilkeye
gelen gocmenlere Ingilizce ogretilip Ame-
rikan kiiltiirt benimsetilerek uygulatilma-
ya, gocmenlerin ve ¢ocuklarimin Amerika-
hlastirilmasina c¢alisgilmigtir. Burada asil
kitle zamanla “gercek Amerikali” olacak
geng nesildir ve aileleri araciligiyla yeni
kiltir ogeleri onlara asilanmaya calisil-
mistir (Tyack 2003: 234-237). Ayni dénem
Heinze tarafindan daha yumusatilarak
aciklanmig, goemenlerin Amerika Birlesik
Devletlerine gelir gelmez eski kimliklerin-
den kurtulmak ve yeni ortama ayak uydur-
mak icin kendi geleneksel giysilerini birak-
tiklar1 soylenmigtir (Aktaran Crane 2003:
16). Bu degisimin zorla mi, yoksa isteyerek
mi gerceklestigi tizerinde distinilmesi
gereken ilgi ¢ekici bir noktadir. Aslinda
giiniimiizde de tiim diinyada yayinlanan
Amerika kaynakli trinlerin (Coca-Cola,
Pepsi, Mc Donald’s, Burger King, Levi’s,
Lee, v.b.) reklamlariyla da ayni felsefenin
gecerli oldugunu ve diinyaya genel olarak
bir “Amerikalilagtirma” akimimin hakim
oldugunu gormekteyiz. Mutlu da bu duru-
mu bir bagka deyisle “ ‘Amerikan popiiler
kiltirinin’ uluslararasilagsmasi1” olarak
tanimlamaktadir (2005: 325). Tirkiye'de
de 1970’li yillardan itibaren televizyonun
hayatimiza yavag yavas girmesiyle birlikte
kendi tlkemiz ve kendi kiltirimiz digin-
daki geligsmeleri izleme sansimiz olmustur.
Televizyon Batili kiltiirlerin, 6zellikle de
Amerikan kiltirinin taninmasinda ¢ok
biiyiik bir rol oynamigtir. Tirkiye’de yaban-
ca filmlerin ve Amerikan pembe dizilerinin
sayesinde Amerikan yasam tarzi taninmaisg,

kaniksanmig ve daha sonra da yagsanmaya
baglanmigtir (Or¢can 2008: 189-190).

Kiiresellesme ve Moda

Kiiresellesmenin en ¢ok kendini gos-
terdigi ve diinya uzerindeki tektiirlesme-
yi destekleyen en biiyiik sektorlerden biri
moda sektoridiir. Teknolojinin gelismesiy-
le, medyanin ve kitle iletisim araglarimin
diinya tizerinde her gecen giin biraz daha
yayginlagsmasiyla moda kavrami giinlik
hayatimiza kolaylikla girmistir. Moda kav-
raminin gelismesinde rol oynayan birincil
unsur giyim-kusam ve aksesuarlardir.
Flugel’e gore insanlar utanma duygusu,
korunma ihtiyaci1 ve dekoratif amach giyi-
nirler (1971: 16). Giyim, “insan viicudunu
orten pargalar bitini ve farkli bir gos-
terge, iletisim tiridir” (Ozdemir 2005:
269). Giysilerin kendine has bir dili vardir
ve bu insanin icinde bulundugu kultiri
yansitan en onemli iletisim araclarindan
biridir (McCracken 1990: 59- 60). Ennin-
ger de “gosterge sistemi” olarak kabul et-
tigi giysilerle kiginin kendini ifade ettigini
ve cevresine mesajlar verdigini savunur
(Aktaran Oguz vd. 2006: 420). Giysilerin
arac olarak kullanildigi bu iletigsimle kisi,
duygu, diisiince ve inanglarim1 yansitarak
diger insanlar tarafindan anlasilmak ister.
Sozciikleri kullanmadan, sessiz bir sekilde,
ama giysileri araciligiyla konusarak ken-
dini ifade eder. Bundan dolayidir ki, moda
kavrami, McCracken’e gore kiltiiri ince-
leyen bilimler altinda (1990: 60), Blumer’e
goreyse hem sosyal hem de bireysel bir
kavram oldugu i¢in sosyoloji ve psikoloji bi-
lim dallar: altinda incelenmesi gereken bir
kavramdir (1969: 276- 277).

Giyim, modamn ¢ikis noktasim olus-
tursa da, giinimiizde moda kavram: sade-
ce giyim kusamla sinirli kalmamas her tiir-
It konuda modalar olusmustur. Bu moda
akimlar1 yasayis ve davranig bicimlerimizi
etkiler hale gelmistir: Belli tarz miizik din-
lemek, belli tatil beldelerinde tatil yapmak,
belli diyetleri uygulamak bunlardan sade-
ce birkac¢idir. Zihnimizde olusan “Moda
nedir?” sorusunun yanitini bazi temel kay-
naklara ve arastirmacilar tarafindan yapi-
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lan moda tanimlarina bakarak cevaplama-
ya caligalim.

Sedat Veyis Ornek tarafindan moda,
“Gorenege bakarak daha kisa siireli olan,
cabuk degisebilen, 6ykiinme yoluyla yayi-
lan, temelinde degisiklik, 6zgiinlik dirti-
sl yatan gecici davranig bicimidir” (1977:
128); Tirk Dil Kurumu’nun online so6zlii-
ginde, “1. Degisiklik gereksinimi veya siis-
lenme ozentisiyle toplum yasamina giren
gecici yenilik. 2. Belirli bir siire etkin olan
toplumsal begeni, bir seye kars: gosterilen
asin diskiinlik” seklinde tanimlanmigtir.
Tirk Dil Kurumunun online halkbilim
terimleri sozligiinde ise moda, Ornek’in
yaptig tanimla hemen hemen ayni gekilde
verilmigtir: “Gorenege bakarak daha kisa
siireli olan, cabuk degisebilen, Gykiinme
yoluyla yayilan gecici davranig, giyim ve
yasama bic¢imi.”

Bu tamimlarda dikkat c¢eken nokta,
modanin gecici olusudur. Modacilar tara-
findan stirekli yenilenen akimlar olusturu-
lur. Modacilarin olusturduklar: bu akimlar
kisa siireli (sezonluk) donem ve uzun siireli
(on yillik, ytizyillik) dénem olmak tizere
iki stireci kapsar (Sproles 1981: 116- 117).
Bu moda akimlari, medyanin da etkisiyle
yaygin hale getirilir. Belli bir donem “in”
olan egyalar ya da kavramlar, belli bir siire
sonra “out” olurlar. Toplumun unutkanlig
kullanilarak da, moda tasarimecilar1 10-20
yil 6nce moda olmus ama daha sonra po-
pilerligini kaybetmis akimlari yeniden
canlandirarak tiiketicilere sunarlar. Boy-
lece insanlar daha fazla titketmeye yon-
lendirilirler. Modanin gegciciligi tiitketim
kiltirinin destekledigi bir 6zelliktir. Bu
ozellik, Sedat Veyis Ornek tarafindan mo-
danin belli bagl 6zellikleri arasinda sayilir
ve modanin “ticari amaclarla desteklenme-
si” olarak adlandirlir (1977: 129). Ornek’in
tizerinde durdugu modanin diger 6zellikle-
ri ise, “cabuk yayilmasi, var olana aykiri
diismesi, insanin degisiklik gereksinmele-
rinden kaynaklanmasi, cins ve yas gruplari
arasinda daha belirgin olmasi, toplum kat-
larina ve siiflarina gére ayrimlar goster-
mesi” olarak belirtilmigtir (1977: 128-129).

Modanin ne zaman, nasil ve nerede
olusmaya basgladigi, Elizabeth Wilsonun
Adorned in Dreams: Fashion and Moder-
nity adh kitabinda, XIV. yiizyil civar1 Bati
Avrupa olarak belirtilmistir. Wilson’a gére,
XIV. ylzyil sonrasinda biiytik sehirlerin
olusmasi, yani sehirlesme kavraminin
baslamasi, aristokrat ve soylularin sofis-
tike bakis agilarinin olugsmasi sebebiyle
ginumizde algiladigimiz moda kavrami
olusmaya baslamistir. Bu tarih 6ncesinde,
geleneksel giysiler yatarihiyor olsa da, stil
degisikliklerinin yapildig1 moda kavramin-
dan s6z etmek miimkiin degildir (2003: 16).
Insanlarin, modaya uygun giyinme, giysi-
leriyle statii belirleme istekleri ve moda
dis1 giyinmekten utanma gibi duygulari-
nin olugsmaya baglamasi XV. ve XVI. yiiz-
yillarda gorilmeye baslanmigtir (Wilson
2003: 20). Bu kavramlarin insan hayatina
girmesi, daha sonraki yizyillarda tekstil
endiistrisinin gelismesi ve sehirlesmenin
ilerlemesiyle moda endiistrisi olusmustur.
Moda sektorii giinliik hayat icerisinde ken-
dine ¢ok saglam bir yer edinerek yasamaya
devam etmistir. Insan var oldugu siirece,
moda kavrami hayatimizda her zaman
kendine yer bulacaktir.

Moda, 1960’lara kadar Simmel'in “yu-
karidan asagiya” modeli ile agiklanmigtir.
Bu modele gore, moda “seckinlerin top-
lumsal astlar1 tarafindan taklit edilmele-
ri siireci” dir (1957: 545, Crane 2003: 28,
Blumer 1969: 277- 278). 1960’lardan sonra
gerceklesen niifus patlamasi ve geng niifu-
sun artmasiyla moday1 belirleyenlerin ar-
tik yeni neslin oldugu anlayis1 Field (1970)
tarafindan “asagidan yukariya” modeli ile
aciklanmistir (Crane 2003: 28). Valmont’a
gore, gencler modayla ilgili kendi kodlarini
yaratmakta ve bunu diger genclere aktar-
maktadirlar (Aktaran Crane 2003: 244).
1960’lardan giintimiize kadar gecgen siirede
bu durumun ¢ok da degismedigini gérmek-
teyiz. Modanin 6nciileri ve takipcileri geng
nesil olmaya devam etmektedir.

Tiiketiciler farkli olma ve ayirt edilme
duygular1 sebebiyle moday1 takip ederler.
Crane, anlamli bir 6zkimlik olusturma
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siirecinde ve se¢cim yapma Ozgirliginin
ortaya cikisinda modanin etkisinin oldugu
tizerinde durmustur (2003: 23). Bireyler
toplumun dis giyim konusunda olusturdu-
gu bicimsel yapiy1 moda sayesinde asar-
lar ve kigiliklerini diga yansitirlar. Bunu
yaparken de daha once de belirtildigi gibi
ilging bir ironi ortaya cikar: Farkli olma,
ayirt edilme giidiisii aslinda tek tiplesme
ve ayniliga doniigebilir. Ozgiinlik ortadan
kalkar ve siradanlik bas gosterir. Bu konu
sosyolojik olarak moda takipgilerinin bu
durumun farkindaligi agisindan daha de-
tayli incelenebilir.

Turkiye’de moda sektori 6zellikle son
yillarda daha fazla yayginlasmis ve gelis-
migtir. Moda bir iletisim sistemi, kendini
ifade etme yontemidir. Moda tasarimeilari,
sadece insanlara kendilerini ifade etmede
kullanacaklar1 araclar1 saglar. Ozdemir’e
gore, modacilar “kot pantolon ve 6zgurlik
ikilisi"nde oldugu gibi anlamlar yaratirlar
ve modanin kisilik kazandirdigini savunur-
lar (2005: 279). Kaba dokunusuyla, carpici
olmayan rengi ve kesimiyle blucin kiiltiir-
lerarasi yayginlig1 kazanmirken bunda etkili
olan bir kavram da “statii simgeselliginde-
ki carpitmalar ve doniisiimler”dedir (Isbi-
len, 2000: 102). Bu 6nemli bir pazarlama
stratejisidir. Kendini ifade etmek ve 6zgiin
olmak bu araclar1 kullanan kisilere diiger.
Modaya uymak, ya da moday1 takip etmek
genellikle Batililagsma ya da modernlesme
olarak goriilir. Bu, kitlesel olarak Batililag-
ma stireci Orcan’in belirttigi gibi 195071er-
den itibaren baglamigtir. “Cumhuriyetin
ilk yillarinda yasal zorunluluktan dolay:
giyim ve kusamda goriillen Batililagma
siireci, 1950’den sonra sehirlesmeye bagh
olarak, dogal bir degisme trendine girmis,
bir 6zenti ve moda haline donismistiir.
Bundan sonra Batililagma, yeni kusaklar-
la birlikte, daha kaniksanir ve benimsenir
olmustur” (2008: 193).

Batililagsmanin ve kendini 6zgiin bir
sekilde ifade etmenin en 6nemli simgele-
rinden biri olan blucinler, moda sektoriin-
de ozellikle gengler tarafindan kullanilan
6nemli bir giyim egyasidir. Blucinin tarihi

gelisimine ve zaman icinde ona yiiklenen
anlamlara bakildiginda nasil bir gelisim
gosterdigi ve ne sekilde bir iletigsim araci
oldugu daha iyi anlagilabilir.

Kiiresellesen Modada Blucinin
Yeri

Amerika’da Blucin

Blucin, modas1 hi¢bir zaman ge¢me-
yen, tretilmeye baglandigi ilk andan itiba-
ren biyiik ilgi gérmiis, zamanla tim din-
yaya yayilmis, herkes tarafindan kullani-
labilen ve yillardir hayatimizda olan bir
giyim egyasidir. Blucinin kelime anlamina
ve tarihi geligsimine bakarsak, kiiresellesen
diinyada blucinin yerini ve yiiklendigi an-
lamlar1 daha rahat gorebiliriz: Blucin keli-
mesinin orijinali Ingilizce “Blue-jeans” dir.
Bu sézctigin Tirk Dil Kurumu'nun Tirkge
Sozliugi'ne dahi girmis olmas: bu esyanin
tulkemizde de ne kadar yaygin olarak bilin-
diginin ve kullanildiginin en biiyik delili-
dir.

Blucin kargimiza ilk olarak Fransa’da
cikmaktadir. Davis’e gére, Amerikan mo-
dasinin en sembolik kumaslarindan biri
olan denim, aslinda Fransa’nmin Nimes yo-
resinde dokunan ve Fransa’dan ithal edil-
mis bir driindir. Ingilizce denim sézciigi
Fransizca de Nimes’den gelmektedir (1997:
83). Levi Strauss tarafindan 19. ytzyilin
sonlarinda maden sanayi iscileri i¢in ta-
sarlanan daha dayanikl ve rahat is panto-
lonlarinda kullamilmak iizere Amerika’ya
getirilmistir. Davis, Jeans adinin Cenova-
L1 igciler icin kullanilan jean benzeri giysi
genes’in Ingilizce okunusundan kaynaklan-
digin1 soylemektedir (1997: 84). 20. yiizy1-
Iin baslarinda Levi’s isci ve ciftci erkekler
icin ig pantolonlar1 iiretmeye baglamiglar-
dir. Bu giysi fabrikalarda tek tiplesme-
nin olugsmasina neden olmustur (Crane
2003:123, Sweeney 2002: 1). Kadinlarin o
donemde pantolon giymeleri hos karsilan-
mamig ve hatta “kadinliktan ¢ikmig yara-
tiklar” olarak gorilmiislerdir. Bundan do-
lay1, erkekler i¢in tiretilen blucin tulumlar
Ingiliz kadin ciftciler tarafindan I. Diinya
Savag’'ndan sonra ancak etekle birlikte
giyilebilmigtir. (Crane 2003: 161). Kadin-
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larin blucini rahat bir sekilde giymeleri II.
Diinya Savagi'ndan sonra Fransiz modasi-
nin Amerikan giyim endiistrisine etkisiyle
geligtirilen spor giyimle gerceklesmistir
(Crane 2003: 183-184).

Onceleri isci kiyafeti olarak hayatima-
za giren blucinler, 20. yiizyilin baglarinda
Amerikan filmlerinin, inli aktérlerin yar-
dimiyla popiilerlesmis ve 19501li yillarda
Levi’s tim aile iiyelerine uygun blucinler
uretmeye baglamistir (Sweeney 2002: 1).
Crane’e gore, blucinler tizerlerinde her yil
ufak tefek degisiklikler yapilip, fiyatlari
artirilarak ve erotik cagrisimlar yapilarak
liikks bir moda esyas1 héline getirilmistir.
Blucinler 1930°lu ve 1960’1 yillar arasin-
da orta simf, isci sinifi kadinlari, hippiler,
solcular, sanatgilar ve marjinal gruplar ta-
rafindan giyilmeye baslanmis ve bundan
dolay1 da blucinlere yeni anlamlar yiiklen-
mistir. Baglangicta “is, giic, fiziksel emek”
anlamina gelen blucinler, zamanla “bog
zaman” anlamina da gelmeye baglamistir.
Orta sinifigin “bireysellik ve durustlik gibi
Amerikan degerlerini simgeleyen sembol”
héaline gelirken, devrimciler icinse “6zgiir-
lik, esitlik ve sinifsizlik” gibi yan anlamlar
kazanmagtir (2003: 230). Bu siire¢ igerisin-
de en ¢ok dikkat ceken geligme ise rahath-
gin ve konforun simgesi olan blucinin isci
kiyafetinden erotik bir giyim esyasina do-
niigsmesidir. Reklamlarinda o6zellikle seksi
kadinlarin ve erotizm unsurlarinin kulla-
nilmasi blucinin iretilme amacini bize ta-
mamen unutturur niteliktedir. Bu da moda
sektoriiniin olusmasinin temel amaci olan
pazarlama stratejisinin bir sonucudur.

1980’lerde  blucin  halen “Bati
Amerika’ya iligkin cagrisimlarn (ig, giig,
fiziksel emek) korumakla beraber belli bir
sinif, cinsiyet, yas, sehir veya iilkeyi temsil
etmekten uzaklagmigtir” ve genglerin yeni
arayiglariyla blucin satiglarinda azalma
meydana gelmistir (Crane 2003: 230). Bu
azalma yine de blucinin popiilerligini ta-
mamen kaybetmesine neden olmamistir.
Amerika Birlesik Devletlerinde yasayan
orta gelir diizeyindeki bir Amerikali’nin or-
talama yedi tane blucin sahibi olmas1 (Spi-

sak 2005: 142) blucinin popiilerligini ¢ok
fazla kaybetmediginin bir kanitidir.

Deri ceket ve tigorte yiiklenen isyan
yan anlami blucini de etkilemis (Crane
2003: 237) ve bundan sonra o da isyan
sembollerinden biri olarak kullanilmigtir.
1950°li yillarda ozellikle bazi Hollywood
yapimi Amerikan filmlerinin de etkisiyle
isyani simgeleyen blucin-tisort-siyah deri
ceket ticlemesi geng nesili fazlasiyla etkile-
mis ve blucinin popiilaritesini artirmigtir.
Bu filmlerden biri, Marlon Brando’nun bag-
rolini oynadigr “The Wild One” adli film-
dir ve Brando giyimiyle asi gengligin giyim
tarzim belirlemesinde etkili olmustur (Is-
bilen 2000: 105). Blucinin popiilerligini art-
tiran bir bagka unsur da goz oniinde olan
poptiler kigilerin, 6rnegin “rock”, “punk” ve
“heavy metal” sarkicilarinin blucini tercih
etmeleridir. Crane, kiyafetlerin miizikal
mesaj vermede o6nemli bir rol oynadigini
ve birgok sarkicimin blucin-tigort ve deri
ceket ticlemesini benimsedigini belirtmis-
tir (2003: 242). Sarkicilarin bu goriuntiyi
benimsemeleri, hayranlarinin da bu gorin-
tiyi benimsemeleri gibi dogal bir sonug
ortaya cikarmigtir. Boylelikle blucinin po-
piilerligi daha da artmis ve bundan daha
genis kitleler etkilenmistir.

Turkiye’de Blucin

Tirkiye’de de blucin kullanimi konu-
sunda farkli bir durum séz konusu degil-
dir. Tek fark, tilkemize blucinin daha ge¢
gelmesi ve popiilerliginin Amerika’ya gore
daha ge¢ baglamis olmasidir.

Ulkemizde blucin kelimesinin diginda
ve hatta ¢ok daha yaygin olarak bilinen ve
kullanilan bir bagka sozciik de “kot” ya da
“kot pantolon”dur. Kot, Ingilizce’deki de-
nim kelimesinin Tirkce’deki kargilig: ola-
rak kullanilir. Sézlik anlami: “1. Giysi ya-
pilan bir tiir mavi, kaba pamuklu kumas,
blucin. 2. Bu kumagtan yapilan (giysi)dir.”
(Online TDK Sozliik).

Kot sozciigiiniin Tirkce’ye yerlesme-
sinin nedeni, bu ismin Tirkiye’de blucini
ureten ilk kisinin soyadindan geliyor ol-
masidir. Mavi Jeans’in sitesinde belirtil-
digi gibi, Tirkiyenin ilk kot tireticisi olan
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Muhtesem Kot, 1940 yilinda Fransa'ya
yaptig1 bir gezide blucinle kargilagir. Blu-
cinin saglamhigini ve dikim tarzimi cok
begenen Muhtesem Kot, ayn1 kumasi
Tirkiye’de iiretmeye karar verir ve bu ko-
nuda basarili olur. 1960 yilinda giinde 200
adet blucin iretimi yapilmaya baglanir ve
“KOT” adin1 markalastirirlar. Ancak 801
yillarda Tirkiye’de yeni bir dénem baslar
ve serbest piyasa ekonomisiyle kapilar aci-
lir ve yabanci markalarin yerli piyasaya
girmesiyle o giinlere kadar birinci sirada
olan Kot marka blucin artik ikinci simif
olur ve tretimini durdurmak zorunda ka-
lir. Bu doénemlerde iriinin popiilerligini
bize gosteren bir reklama Curcuna baghkli
sitede rastliyoruz: “Diinyanin en gen¢ mo-
das1: Kot. Haydi biitiin gencler IGS’ye. Ra-
hathga, sikliga, kaliteye...”. Belli bir stire
sonra, Kot markasi ¢cok yayginlastigi icin
tilkemizde tiim blucinlere “kot” denilmeye
baglanmigtir. Kot marka blucinler iiretim-
den kalktig1 ve bir¢ok kisi bu ayrintiy: bil-
medigi halde kot ismi dilimize yerlesmistir
ve halen giiniimiizde bile blucin sézcigi
yerine kot sozciigii yaygin olarak kullanil-
maktadir.

Ulkemizde yillarca iiretilen blucin-
lerin sadece i¢ piyasada kalmasi, ya da
yurt digina ithal edilip yabanci marka
etiketlerinin tzerlerine basilmas1 olay:
Mavi Jeans’in 1991 yilindan beri hem yurt
ici hem de yurt dis1 pazarina el atmasiy-
la degismeye baslamigtir (Turgut 2003).
Mavi Jeans, adindan da anlasilabilecegi
gibi ilkemizdeki ithal blue jeans’e en bii-
yik rakiptir ve kiiresellesme olgusunun
dikkat cekici bir temsilcisidir. Dig pazara
karg1 baglayan tiretimi zamanla global hale
gelmis ve kendisi de aranilan ve sevilen bir
markaya donusmistir. Marka, basarila-
rinin sebebini Mavi Jeans baglhikh sitede
su sekilde aciklamaktadir: “Mavi'nin bir
jeans markasindan global bir moda mar-
kasina dogru gelisiminde; Perfect Fit yani
“Mitkemmel Uyum” anlayis1 6n plandadir.
Bir jeans’in sadece viicuda degil, aym za-
manda bulundugu kiiltiire de miitkemmel
uyum saglamasidir.” Uretimlerini satig

yapacaklar1 kiiltiirleri ve bu kiiltiirlerin
maddi manevi dinamiklerini géz oniinde
bulundurarak gerceklestirmektedirler. Bu
mantikla yola ¢ikarak cok kisa zamanda
sadece Turkiye’de degil, bir¢ok iilkede de
adlarini duyurmusglar ve basariy1 yakala-
mislardir. Organ kitabinda, Mavi Jeans’in
diinya pazarina Tirkce bir isimle (2008:
208) ve Tirk markasiyla girmesini ve ba-
sar1 saglanmasini kendi degerlerimizin ya-
sanabilirligi ve hatta diger kiiltirlerce de
kabullenebilirligini gostermek acisindan
onemli bir 6rnek oldugunu soylemektedir
(2008: 200). Yalniz burada dikkat edilme-
si gereken nokta blucinin Turk kaltirini
yansitan bir esya olmadigidir. Diinya paza-
rinda Tirkce bir ismin kullanilmasi 6nemli
bir ayrint1 olsa da, “diger kiiltiirlerce ka-
bullenirlige” ulasabilmek icin Tirk kilti-
riine ait kavramlarin 6n plana ¢ikarilmasi
gerekir.

Blucin, popiiler kiiltiiriin, aynm zaman-
da da rahathgin ve 6zgirlugin simgesi ol-
mustur. Kiiresellesen diinyada degisen ve
geligen blucin modasiyla 6zellikle gencler,
kendilerini blucinleriyle ifade etmislerdir.
Belirli markalarin reklamlar1 sayesinde
gencler “sinirsiz 6zgurlik” imajini gorip,
daha seksi, daha spor, daha sira dig1 ve
ozgir olmak istemiglerdir (Organ 2008:
269). Ayrica Rutherford kitabinda, belli
marka blucinlere sahip olmanin, 6rnegin
Levi’s 501 gibi, bir statii simgesi oldugunu
ve “Ozgiir ruhlu kadin ve erkekler toplulu-
guna ait olmanin” bir igareti oldugunu dile
getirmigtir (1996: 195). Blucinler ayrica
Turkiye’deki kentlegsmenin, modernlesme-
nin gostergelerinden biri olarak da kabul
edilmigtir. Blucinin popiilerligi ile birlikte
bu giyim tarzina uymayan gengler digerleri
tarafindan “sehirle butiinlesemeyen sikici
ve koyli tiniversite 6grencileri” olarak ad-
landirilabilmektedir (Orgcan 2008: 269).
Kentlesmeyle birlikte kendini daha Bati-
I, daha modern goéren gencler geleneksel
kiltirin simgesi olan kiyafetleri zamanla
birakmaya baslamig ve yeni bir akim i¢ine
girmiglerdir. Bu siire¢ kilik kiyafet devri-
miyle baglamig ve hazir giyim konfeksiyon
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trinlerinin gelisip yayilmasiyla da devam
etmigtir. Bu gelismede teknolojinin yardi-
min1 ve medyanin etkisini de gozoniinde
bulundurmak gerekmektedir.

Popiiler kiltiirle birlikte yayginlasan
blucin, Amerika’daki ya da diger iilkeler-
deki popiiler olma siirecini Tirkiye’de de
gostermistir. Ornegin, Amerikan filmleri-
nin ve reklamlarinin etkisiyle, Arjantina-
Buenos Aires’de 1950°li yillardan itibaren
olusan “Amerikalilastirilan blucin nesli”
gibi (Manzano 2009: 657) , blucin kultiiri
Turkiye’de de milyonlarca gen¢ insam et-
kisi altina almis, bu yonde bir moda akimi
olugsmustur.

Rahathigh ve kullanmighihigindan dola-
y1 yas, siif ve cinsiyet ayrimi olmaksizin
herkes blucin giyer héale gelmistir. Blucin
giiniimiizde, herkese ait olan, belli bir siya-
si ya da kiltirel bir gruba mal edilmeyen,
yaz-kis, gece-giindiiz demeden giyilebilen
nadir giyim esyalarindan biri haline gel-
migstir. Yeni dogan bir bebek iizerinde ya da
70-80 yaglarindaki bay ya da bayanlar tize-
rinde de degisik blucin modellerini gormek
mimkiin hale gelmigtir. Bu kadar genis bir
kitleye hitap edebilen blucinin, ¢ok cesitli
modelleri ve renkleri bulunmaktadir. Blu-
cinler degisik aksesuar veya giysilerle hem
giindiiz hem de gece kullanilabilmektedir.
Daha g1k ve gosterigli gériinmeyi sevenler
icin piriltili, igslemeli modeller; daha seksi,
daha ilgi cekici olmak isteyen Kkisiler i¢in
dar ve diisiik bel blucinler iretilmigken,
daha sade ve klasik kigilerin tercih ettik-
leri klasik modeller de mevcuttur. Blucin
modasi her kesimden insan1 memnun ede-
bilecek genis bir yelpazeye sahiptir. Mo-
dacilar blucinin bu kadar ragbet gormesi
sonucunda yaraticiliklarimi  kullanarak
materyali blucin olan ¢ok sayida iirin pi-
yasaya sirmiiglerdir. Bu urin yelpazesi
yalnizca giyim egyalariyla simirli kalma-
mig, hem kadin hem de erkeklerin kullana-
bilecekleri ev egyalarini, 6grencilerin okul
egyalarim bile i¢ine alir konuma gelmistir.
Blucinden yapilmis etekler, elbiseler, gém-
lekler, ayakkabilar, montlar, pardosiiler,
cantalar, dekoratif yastiklar, o6grenciler

icin okul cantalari, kalem kutular: bunlar-
dan sadece bazilaridir.

Amerika’da yagsanan, siyah deri mont-
blucin-tigort ticlemesine yiiklenen “asilik”
anlami Tirkiye’de de gegerli olmus, blucin
baskaldirinin simgelerinden biri olarak ka-
bul edilmigtir. Bunda yine Amerikan film-
lerinin, televizyonun ve reklamlarin da et-
kisi ¢ok biiytiktiir. Bircok kisiye gore giyilen
blucin ne kadar yirtik, ne kadar eski gori-
niumliyse o kadar asi ruha sahip ve modern
olundugunun gostergesidir. Zamanla bluci-
ne yiiklenen bu asilik anlami gecerliligini
kaybetmis, blucin herkesin giinliik olarak
kullandigi bir giyim esyasina doniismustir.
Bu asilik ve bagkaldir1 anlami zamanla or-
tadan kalksa da, Tirkiye’de yine de blucin
her yere rahatlikla giyilebilen bir giyim eg-
yas1 olamamaktadir. Toplumumuzda resmi
makamlarda belirli bir siyasi goriisii ya da
egilimi simgeleyen kiyafet ve aksesuarla-
rin kullanilmasi kanunlarla yasaklanmig-
tir. Ornegin, giiniimiizde resmi makamlara
veya askeri mekanlardaki aksam yemekle-
rine blucin giyerek gitmek yasaktir. Kamu
personelinin kilik kiyafetini diizenleyen
657 sayili devlet memurlar1 yonetmeligin-
de bayanlar i¢in “Kolsuz ve ¢ok acik yakal
gomlek, bluz veya elbise ile strech, kot ve
benzeri pantolonlar giyilmez.” denilmek-
tedir. Askeriyede ise blucin giyme siireci
ilging bir geligim goéstermektedir: Blucin-
lerin tlkemizde yayginlastigi donemlerde
blucine yiiklenen asilik anlamindan dolay:
askeri ortamlarda blucin giymek tamamen
yasaklanmigtir (Kasapoglu, Z. 2009). Fa-
kat daha once de belirtildigi gibi blucine
yiiklenen asilik anlami degismis ve herke-
sin giydigi giinliikk bir giyim egyasi haline
gelmigtir. Bundan dolayr artik askeri me-
kanlara aksam yemekleri haricinde “temiz
ve utilu kot pantolonla” girmenin artik
mimkiin oldugu Milli Savunma Bakanlhig
ag sayfasinda “Orduevlerine Girecek Kisi-
lerin Kilik Kiyafet Yonetmeligi”nde de be-
lirtilmektedir. Blucinlere yiiklenen asilik
anlaminin ortadan kalkmasi bu ornekle
somutlanmaktadir.

Blucin iretilmeye baglandig1 ilk za-
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mandan beri siyasi bir simge haline de ge-
tirilmigtir. 1960’ yillardan itibaren hem
yurt icinde hem de yurt digsinda o6zellikle
ogrencilerin ve hippilerin tercih ettikleri
bir giyim malzemesi olmustur. Ozellik-
le Tirkiye'de 70°li ve 80’1 yillarda siyasi
olaylarin yogun yasandigi doénemlerde,
Amerika’ya kars1 olan sol gorisli 6grenci
gruplarimin, basta Amerikan mali olmasi
sebebiyle tepkiyle karsiladigi blucini, za-
manla kendilerine gére anlamlar yiikleye-
rek (is¢i sinifinin giysisi olmas1 nedeniyle
kabullenme) ve degisiklikler yaparak (par-
ka ya da postallarla giyme) kullanmala-
r1 lzerinde durulmasi gereken kiltiirler
arasi bir etkilesim 6rnegidir (Bilgin 2009,
Unal 2009). Sag goriislii 6grenci gruplar:
ise bu donemlerde blucin giymemigler ve
daha muhafazakar olarak kabul edilen ta-
kim elbise, kumas ya da kadife pantolon
giymiglerdir (Kasapoglu, L.F. 2009). Blu-
cinin ulkemizde gecirdigi siire¢ ilgingtir:
60’1 ve 70’li yillarda gizli bir sekilde, illegal
yollardan yiiksek fiyatlara temin edilirken,
gintimiizde herkesin kolayca alabildigi
ginlik bir giysi haline gelmistir. Ayrica,
zamanla blucin iiretiminde biiytik bir baga-
11 saglanarak Tirkiye ihracat¢i konumuna
gelmistir.

Kiiresellesme kavraminin  yaygin-
lagsmasinda ve bir triiniin satiginin art-
tirllmasinda en biyik rollerden biri de
reklamlara aittir. Reklamlar bir toplumun
neler tiikettiginin ve o doneme hakim olan
popiiler kiiltirin ne oldugunun en somut
gostergesidir. Tarihsel siire¢ icinde bizlere
belli donemlerle ilgili ¢cok keskin ipuclari
verirler. Herhangi bir konuda yapilacak
arastirmada o donem ya da o triinle ilgi-
li reklamlarin incelenmesi bizim i¢in ¢ok
onemli bir kaynakca olusturur. “Yeni Iko-
nalar Televizyonda Reklam Sanat1” adli ki-
tabinda Rutherford, Amerikan kiiltiiriini
yansitan 6dil almig reklamlar: detaylh bir
sekilde incelemis ve bize blucinin de i¢in-
de oldugu bircok iiriin hakkinda tarihsel
gelisim bilgisi vermistir. Blucin reklamla-
rinda, geng nesilin hedef kitle olarak secil-
mesi, tahrigin ve erotizmin ana materyal

olarak kullanilmasi, bu erotizmin 6zellikle
kadin vicudunun kullanilarak yapilma-
s1 6n plana ¢ikan noktalardir (1996: 166,
169). Amerikan kiiltiriinin yansitildig: bu
blucin reklamlar: dogal olarak Amerikan
markalar igcermektedir (Levi’s, Lee, v.b.).
Ulkemizde de aym reklamlarin yayimlani-
yor olmasi1 ve tiiketicilerin bu Amerikan
markalar1 satin alip kendilerini belirli bir
gruba ait hissetmeleri ve bir kimlik olus-
turmak istemeleri Amerikalilagma egilimi-
nini ve Amerikan kiiltiiriiniin diinya tize-
rindeki hakimiyetini gérmemiz ag¢isindan
oldukca 6nemlidir.

Tiketicilerin dikkatlerini ¢cekebilmek
ve urinini pazarlayabilmek amaciyla rek-
lam sirketleri tezatlar1 da kullanmaktadir-
lar. Bunun c¢arpict bir 6rnegi son zaman-
larda sik sik reklam panolarinda, radyo ve
televizyonlarda kargsimiza cikan DeFacto
reklamidir: “Jean Amerikamin salvaridir!”
Bu sloganla Amerikan, yani popiiler kiil-
tirle, Dogu yani geleneksel kiiltir kars:
karsiya getirilmig, bu markanin Akdeniz
esintileri tasiyan koleksiyonun sikligi ve
rahatligina vurgu yapilmig, blucine ve
Amerikan kiiltiirtine karg: bir tavir sergi-
lenmistir. Bir baska dikkat ¢eken blucin
karsit1 DeFacto reklami da “Jean ¢ikaran
pantolon DeChino”dur. Sokak ortasina ku-
rulan “Jean ¢ikarma kabinleri”nde genc er-
kek ve bayanlar “Cin ¢ikararak” yani blu-
cinlerini ¢ikarip DeFacto marka pantolon
giyerek rahatlamakta ve mutlu olmakta-
dirlar. Jean kelimesinin Tiirk¢e okunusun-
dan yararlanilarak tasarlanan reklamda
blucinin aslinda lanse edildigi gibi rahat
bir giysi olmadig1 vurgulanmis ve kiltiiri-
miizde bulunan “cin ¢ikarma” uygulamasi-
na esprili bir gonderme yapilmigtir. Ayrica,
Mavi Jeans’in son zamanlarda yayinladig:
ve Istanbul’da yasamin ¢ok canl ve fark-
I1 oldugunu anlatmaya caligan reklamda,
farkl tarzlara sahip gencler ve onlarin dis
gorinusleriyle ilgili olarak cevrelerinden
gordiikleri tepkiler kullanilmigtir. Bu geng-
lerin ortak noktalar: Istanbul’da yasiyor ol-
malari ve giydikleri blucin markasidir. Bu-
rada belirtilmek istenen Istanbul’un canli,
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modern bir gehir oldugu ve oradaki yasama
ayak uydurmus genclerin Mavi Jeans giyi-
yor olmalaridir. Yani modernligin, 6zgirli-
giin ve kentlesmenin simgesi olarak bir kez
daha blucinler kullanilmigtir.

Sonug¢ olarak, kiiresellesme, giinlik
hayatimizda ekonomiden kiiltiire, sanat-
tan modaya her alanda kargimiza ¢ikan ve
birebir etkilerini gérdigimiiz bir kavram-
dir. Geligen teknoloji ve her giin biraz daha
yayginlasan kitle iletisim araglariyla din-
ya tzerindeki smirlar yok olmakta, kiil-
tirler aras: iletisim ve etkilesim her giin
biraz daha artmaktadir. Popiiler kiiltiirtiin
kiiresellesen diinyada moda sektoriine de
hakim oldugunu gérmekteyiz. Moda siirek-
li degisim ve etkilesimin 6n planda oldugu
ve tiim diinyay: etkisi altina alan biiyiik bir
sektordiir. Televizyonda goriilen, genglerin
kendilerine 6rnek aldiklar1 sinema sanat-
cilar ve sarkicilarin giydikleri giysiler mo-
day1 belirleyen ana unsurlardan biridir.
Gelisen teknolojinin de yardimiyla popiiler
kiiltiir ve moda akimlar: internet, bilgisa-
yarlar, goruntiili telefonlar, en 6nemlileri
televizyon ve reklamlarla 6zellikle gencleri
etkisi altina almaktadir. Blucinler de, moda
kavrami ve popiiler kiiltiir i¢cinde bagli ba-
sina incelenebilecek bir alt alandir. Blucin-
ler iretilmeye baslandig: ilk andan itiba-
ren hemen hemen her toplum tarafindan
kabul gormiis, cesitli anlamlar yiiklenerek
“ozgurlik ve bagkaldir1 simgesi” olarak
kullanilmaya baslanmigtir. Zamanla bu
anlam gecerligini yitirmis, blucin ve blucin
kumagindan iretilen tiim materyaller yas,
cinsiyet, sinif ayrimi olmaksizin diinyanin
dort bir yaninda herkes tarafindan kullani-
lir hale gelmistir. Modasi hi¢ gegcmeyen bu
giysi tiri, kazandigi bu popilerligi saye-
sinde duygu ve diistincelerini dile getirme-
ye ve kendilerini giysileriyle ifade etmeye
calisan insanlarin ortak dili olmaya devam
edecektir. Kiiresellesen diinyada moda
sektoriinde blucinin kendine has bir yeri
vardir. Blucin, tarihsel gelisim siirecinde
onceleri ginliik ihtiyaclar i¢in uretilen bir
triinken, giiniimiizde popiiler kiiltiiriin
sembolii haline gelmigtir. Bu o6zelligi ile

toplumlar tzerinde tek tiplesmeye sebep
olup geleneksel giysilerin geri plana atil-
masina ve uzun vadede kaybolmasina
sebep olmaktadir. Blucin kiiltiirleraras:
etkilesimi ve degisimi ¢ok net olarak gore-
bildigimiz somut bir 6rnektir. Bu etkilesim
ve degisimler ¢cok uzun zaman alan stirec-
lerdir. Bundan dolay:1 kendi kiiltiiriimiiziin
gelecekte ne gekilde gorilmek istendigine
simdiden karar verilmeli ve kaybedilmek
istenmeyen degerleri koruyucu adimlar
zaman kaybedilmeden atilmalidir. Blucin
orneginde yasandig gibi bu kiiltiirel deger-
ler tiim diinyaya tanmitilarak yayilabilir. Bu
konuda basarili olabilmek i¢cin hem bireyle-
re hem de devlete 6nemli gorevler diismek-
tedir. Devletin en 6nemli kurumlarindan
olan ve kurulus amaci “.. kiiltirel degerleri
yasatmak, gelistirmek, yaymak, tanitmak,
degerlendirmek ve benimsetmek, tarihi
ve kiiltiirel varliklarin tahribini ve yok
edilmesini 6nlemek...” olarak belirlenen
Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi bu konuda ya-
pacagi daha detayl caligmalar, yurtici ve
dis1 tanitimlariyla bu siirecte onemli bir
rol oynamalidir. Bireysel olarak da insan-
lar kendi kiiltiirel degerlerine daha fazla
sahip ¢ikmali ve cevrelerine de bu bilinci
vermeye caligmalidirlar. Bu strecte kilti-
rel egitimin 6nemi bir kez daha kargimiza
cikmaktadir. Bundan dolayi, Milli Egitim
Bakanligi da halk kiiltiiriini ve trtinleri-
ni, 6grencilerine zorunlu hale getirilmesi
gereken halkbilimi dersleri araciligiyla ta-
nmitmali ve 6gretmelidir. Sonug olarak, bir
ulusun kiltiirel degerlerine sahip ¢ikmak,
onlar1 yasatmak, yaymak ulusal bir sorum-
luluktur ve herkes kendine diisen gérevleri
yerine getirmelidir.

NOTLAR

Bu makalenin konu se¢iminde ve kaynak bul-
ma asamasinda benden bilgi ve birikimlerini esirge-
meyen hocam Prof. Dr. Nebi Ozdemir’e yardimlarin-
dan dolay: tesekkiirii bir bor¢ bilirim.
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